





et des outils pour développer et gérer des équipes de
projets plus performantes.

Ce programme constitue une mise a jour du programme
« Etre chef de projets de développement de produits ».

Drummondville, 18 et 19 avril 2012
Tarif membre : 1200 $, non membre : 1500 $

NOUVEAU
Mieux concevoir un produit
et l'optimisation de son design

Ce programme de quatre jours répartis sur quatre mois
a comme objectif l'acquisition des connaissances et

la découverte d'outils qui permettront de raffiner la
conception d'un produit pour optimiser les colts de ses
composantes et de sa fabrication.

Les démarches Kaizen design, Voice of Customer,
Design for Manufacturing et Design for Assembly

seront traités et utilisés pour déterminer la solution optimale.

Drummondville, 8 mars, 12 avril, 10 mai et 7 juin 2012

Tarif membre : 2 400 $, non membre : 3000 $

Stimulez l'innovation en instaurant

un climat propice a la créativité

L'objectif de ce programme vise a comprendre
l'importance du climat propice a la créativité. Il sert
également a identifier les principaux facteurs qui
favorisent l'innovation en développement de nouveaux
produits ou de nouvelles solutions.

Drummondville, 14 mars 2012

Tarif membre : 450 $, non membre : 495 $

Ecoconception

Comment développer des produits
écoresponsables et RONA ECO

Si vous désirez comprendre les exigences du « Guide
de sélection des produits écoresponsables et RONA
ECO », et si vous souhaitez améliorer la maitrise de
votre développement de produits en lien avec ces
exigences, cette formation est pour vous. Elle s'adresse
principalement aux personnes qui travaillent en
conception de produits. Elle est le fruit d'une collaboration
entre l'IDP, RONA et le Ciraig.
» Objectifs, perspectives et exigences de la démarche
de développement durable de RONA
» Orientation de la stratégie de conception en lien avec
les exigences du « Guide de sélection des produits
écoresponsables et RONA ECO »?

Montréal, 10 mai 2012
+ une demi-journée d'accompagnement en entreprise

Tarif pour deux participants : 2 300 $
Grace au support du MDEIE, ce programme est offert 3 970 $

Comment développer des produits qui se
qualifieront pour des crédits LEED®

LEED est un programme de certification et un point de

référence international pour le design, la construction

et l'opération de batiments durables. Cet atelier cible les

personnes qui travaillent ou qui contribuent a la conception

de produits. Il est animé en collaboration avec Vertima.

» Quels crédits sappliquent a mon produit?

« Comment amorcer une démarche LEED et la
communiquer ?

Drummonadville, 26 et 27 janvier 2012
+ une journée d'accompagnement

Tarif pour deux participants : 3525 $
Grace au support du MDEIE, ce programme est offert 41850 $
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NOUVEAU
Batir sa stratégie de développement
durable par une approche d'écoconception

Congu par l'Institut de développement de produits et
Ellipsos, avec la collaboration du Conseil des ressources
humaines de l'industrie du textile (CRHIT), ce programme
permet au participant d'acquérir des connaissances en
développement durable et en écoconception, et de
développer les compétences nécessaires a la mise en
place d'initiatives dans leur domaine.

Ce programme comprend des webinaires, deux jours
d‘atelier en groupe, un diagnostic d'écoconception et
de l'accompagnement en entreprise.

Disponible au début 2012

NOUVEAU
Concevoir des produits faits de plastiques
avec une moindre empreinte écologique

Ce programme de formation s'adresse aux participants
provenant d'entreprises du secteur des plastiques. Son
objectif : les aider a intégrer les enjeux du développement
durable aux diverses étapes du cycle de vie des produits.
De plus, le programme propose certaines orientations
méthodologiques en vue de réduire 'empreinte
écologique des produits faits de plastiques sur 'ensemble
de leur cycle de vie.

Region de Montréal, 9 et 23 mai, 6 juin 2012
+ deux jours d'accompagnement

Tarif pour deux participants : 6 000 $
Gréace au support du MDEIE, ce programme est offerta 3750 $
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NOUVEAU
L'écoconception pour l'industrie chimique

Ce programme de formation sur deux jours introduit

les participants a l'écoconception a l'aide d’exemples

concrets. Il permet également d'identifier les pratiques

en écoconception a intégrer lors du développement de

produits. De plus, le programme présente des outils qui

permettent d’'évaluer les impacts environnementaux des

produits, ainsi que les meilleures fagons de communiquer

leurs avantages ecologiques.

» Comprendre les enjeux de la chimie écoresponsable
(dite « verte »)

» Apprendre et appliquer les pratiques de l'écoconception

- Evaluer le cycle de vie de ses produits

» Communiquer efficacement sans tomber dans
l"'écoblanchiment (greenwashing)

Montréal, 8 et O février 2012
+ une journée d'accompagnement
+ un profil d'écoconception

Tarif pour deux participants : 8 300 $
Gréace au support du MDEIE, ce programme est offert 4 2 250 $

NOUVEAU

Innover pour améliorer son profil carbone

L'objectif de cet atelier est de préparer 'entreprise a la

réalisation d'un bilan de ses émissions de gaz a effet de

serre (GES), étape par étape.

« Apprendre a mesurer et a analyser les flux, en vue
de faire un inventaire de l'efficacité énergétique et
écologique des produits et des procédeés

» Choisir les indicateurs de performance
environnementale et valider ses choix

« Analyser, interpréter et évaluer ses résultats en CO,
équivalent

« |dentifier des cibles de réduction des émissions de GES

« Communiquer et sensibiliser sa démarche
environnementale de réduction des GES

» Comprendre les principes fondamentaux du marché
du carbone

Disponible au printemps 2012



Reseaux des membres

Devenez plus efficace en
développement de produits

Joignez-vous a une équipe de professionnels dans le ca-
dre d'un programme de formation de cinq jours, adaptée
aux entreprises de tous secteurs d'activités et de toutes
tailles. Les cing rencontres portent sur :

» Les meilleures pratiques de développement de produits
» Le processus de développement de produits (PDP)

» Lexploration des besoins des clients

» Le management par projet et la gestion des projets de DP
» La gestion du portefeuille de projets et de produits.
Apprenez comment :

» Développer des produits répondant aux besoins

» Implanter des processus efficaces

» Raccourcir les échéances de développement

» Rassembler et impliquer vos collegues

« Bien choisir les projets et les définir adéquatement

+ Diminuer les colts de développement

« Tirer des legcons de vos erreurs.

Equipe 33

Drummondville, 15 novembre et 13 décembre 2011,
7 février, 12 avril et 29 mai 2012

Equipe 34

Drummondville, 22 mars, 26 avril, 31 mai, 13 septembre
et 25 octobre 2012

Tarif membre 2500 $
Le nombre de participants est limité.

Réseaux avancés en innovation
et développement de produits

Dans un mode participatif, trois objectifs sont visés :

» Explorer des idées, des concepts et des outils nouveaux
en innovation, mais aussi favoriser la réflexion et le
dialogue avec vos pairs afin d'en retirer des appren-
tissages utiles pour vous et vos organisations

« Stimuler l'action pour favoriser le transfert des
apprentissages dans vos organisations de méme que
le développement de vos compétences

» Créer des espaces de confiance pour l'expérimentation
et le partage d'expérience avec d'autres praticiens de
l'innovation et du développement de produits.

Pour joindre les Réseaux avances, veuillez nous contacter.

Réseau des précurseurs en écoconception

Ce réseau cible les responsables de la mise en ceuvre
de l'écoconception et du développement durable dans
l'entreprise. Les entreprises participantes sont familieres
avec le développement durable et elles ont adopté des
pratiques de développement de produits.

» Prospective avec Yves Lusignan

» Lenjeu carbone

» Introduction a l'analyse sociale du cycle de vie

+ Biomimétisme

4 rencontres : 19 octobre et 7 décembre 2011; 7 mars
et 6 juin 2012

+ deux jours d'accompagnement

Tarif pour deux participants : 7600 $
Grace au support du MDEIE, ce programme est offert 42 950 $
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Fvénements spéciaux

Breakthrough New Products...
How to Innovate & Grow
When the Market is Flat

En primeur au Québec, apres l'Europe,
l'Australie et les Etats-Unis, Robert G. Cooper
nous présente son tout dernier séminaire :
Comment innover dans des marchés matures
ou la concurrence est vive!

Dans des marchés stagnants, les entreprises se livrent
une concurrence qui ne cesse de s'intensifier pour
saccaparer une part de marché de plus en plus petite.
Bien souvent, elles mettent en marché, coup sur coup,
des nouveaux produits faiblement différenciés. Rares
sont celles qui parviennent a créer des nouveaux produits
qui vont réellement se démarquer de la concurrence.

Il faut aller plus loin! La maniere traditionnelle de
développer des produits, consistant la plupart du temps

a ne modifier que légerement une gamme de produits,

est révolue. Cette fagon de faire ne suffit plus pour générer
des ventes permettant a l'entreprise d'assurer sa prospérite.

Au cours de ces deux jours avec Cooper, découvrez une
approche d'innovation différente qui met l'accent sur des
solutions plus globales, intégrant par exemple la combinai-
son produit-service ou dautres modeles d'affaires.

Robert G. Cooper, Ph.D., auteur du succes
de librairie Winning at New Products, a
recu le titre de « World's Top Innovation
Management Scholar » de la prestigieuse
revue Journal of Product Innovation
Management. Il est président fondateur
du Product Development Institute,

| - qui offre du soutien a l'innovation aux
entrepnses Plusieurs sociétés ont adopté ses méthodes,
dont 3M, Proctor & Gamble, ITT Industries, ABB, AT&T,
BASF, Carlsberg, Caterpillar, CIBA, Dow Chemical, DuPont,
Exxon Chemicals, HP, Kraft Foods, LEGO et Pfizer.

Montréal, 2 et 3 mai 2012
Nombre de places limité
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Sommet des équipes

Une rencontre incontournable pour s’inspirer
les uns des autres!

Une occasion unique de mettre en lumiere les réussites
de nos membres actifs dans les réseaux d'amélioration
et autres programmes. Venez vous inspirer de
témoignages éloquents sur des démarches réussies par
des membres experts, intermédiaires ou débutants. Ces
échanges permettent de découvrir de multiples fagons
d'aborder avec succes l'amélioration des pratiques de
développement de produits!

Evénement biannuel

Collogue international en
développement de produits
et en écoconception

Un grand rassemblement de la communauté
des industriels québécois!

L'Institut de développement de produits organise

tous les deux ans un colloque sur des themes reliés a
l'innovation et au développement durable. Ce grand
rassemblement permet a la communauté des industriels
québécois de rencontrer des sommités internationales
inspirantes et de se mettre a jour au sujet des dernieres
tendances qui influencent leur environnement d‘affaires.
Les conférenciers traitent des sujets reliés aux fonctions
stratégiques des organisations, ainsi que des meilleures
pratiques d'innovation et d'écoconception.

Evénement biannuel



Services en entreprise

Développement de produits

Audit +

Laudit + consiste en une interview d'une demi-journée
avec les responsables du développement de produits de
votre entreprise. La rencontre est suivie d'une analyse et
d'un rapport qui propose un plan d'action pour améliorer
les pratiques de développement de produits.

Atelier pour les dirigeants de l'entreprise

Un conseiller de U'Institut se déplace dans votre entreprise
pour aider vos dirigeants a comprendre l'importance du
développement de produits et l'intégrer a la stratégie de
l'entreprise, a cerner les enjeux et a bien comprendre le
réle des intervenants dans le processus de développement
de produits. La durée de l'atelier peut étre d'une demi-
journée ou d'une journée.

Formation en entreprise

Pour des groupes de plus de 10 personnes, l'IDP offre les
formations suivantes : SMP (Séminaire sur les meilleures
pratiques de développement de produits), PDP (Processus
de développement de produits), Gestion de portefeuille de
projets, Role des intervenants, Chef de projets et Chef de
produits.

Accompagnement

Apreés l'audit +, le conseiller de l'IDP apporte son soutien
aux responsables lors de la mise en oeuvre du plan
d‘action visant l'lamélioration de leurs pratiques en
développement de produits, et ce, selon le budget qui
vous conviendra. Ce service d'accompagnement vise,
avant toute chose, le transfert de l'expertise du conseiller
a votre équipe.

Ecoconception

Diagnostic d'écoconception

Expérimentez l'écoconception dans votre organisation
avec un diagnostic. Ce service évalue les enjeux et les
opportunités de votre entreprise. Il inclut aussi une
évaluation qualitative du cycle de vie de votre produit.
Nos conseillers présenteront ensuite des pistes
d'amélioration applicables au produit et au contexte
de l'entreprise. Le diagnostic prend deux formes :

» Profil d'écoconception : comprendre les enjeux et les
bénéfices de 'écoconception pour votre entreprise
Le profil d"écoconception permet d'expérimenter la
démarche d'écoconception en l'appliquant a un de vos
produits, et d'identifier les opportunités d'amélioration.
Tarif: 4800 $
Grace au soutien du CNRC, le tarif est de 600 $

+ Diagnostic+ : identifier vos priorités d'action
En complément au profil d'écoconception, un plan
d‘action est discuté afin de planifier vos actions
en fonction des enjeux qui vous sont propres.

Tarif: 6700 $
Gréce au soutien du CNRC, le tarif est de 1900 $

Atelier pour les dirigeants de l'entreprise :
s'‘engager dans une stratégie d'éco-innovation

Rassemblez votre équipe de direction pour un atelier
d’'une demi-journée. C'est l'occasion de faire le bilan des
actions en développement durable et de développer une
vision commune pour une stratégie d'éco-innovation.

Atelier d'intégration des critéres
d'écoconception au PDP

L'atelier d'intégration permet de déployer le développement
durable a vos processus de développement de produits, a
vos portefeuilles de projets et a vos analyses en marketing.

Accompagnement

Vous bénéficiez de l'appui d'un spécialiste durant la réali-
sation de vos projets d'écoconception. Que ce soit pour
dénicher une nouvelle matiere premiére, pour faciliter le
désassemblage d'un produit en fin de vie ou pour vous
aider a résoudre tout autre probleme lié a la conception
de produits, nos conseillers sont la!
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Mission

L'lnstitut de développement de produits est une
association a but non lucratif dont la mission est
d'accélerer l'adoption de meilleures pratiques en
développement de produits et en écoconception

afin de rendre les entreprises manufacturieres
plus compétitives.

Partenaires
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Actions de l'IDP

Tout en intégrant les grandes tendances, les principes

et les enjeux de l'innovation et de la productivité du

secteur manufacturier, 'Institut fonde l'essentiel de

son action sur une approche dite « terrain », branchée

sur la réalité quotidienne des professionnels de

l'industrie manufacturiére qui travaillent a la conception,

a la réalisation, a la fabrication et a la mise en marché

de produits. Pour ce faire, l'Institut:

» Met sur pied et anime, a l'intention de ses membres,
des Réseaux d'amélioration, lieux d'échanges et
de formation

» Enseigne un modele unique d'intégration des
meilleures pratiques en développement de produits

» Organise des activités d'information et de sensibilisation
ouvertes a l'ensemble de la communauté industrielle
du Québec

» Publie de l'information sur les pratiques de pointe

» Propose des diagnostics, de la formation et de
l'accompagnement.

Pour plus d'information sur nos programmes,
visitez notre site Internet : www.idp-ipd.com

4805, rue Molson

Montréal (Québec) H1Y 0A2
www.idp-ipd.com

Courriel :  info@idp-ipd.com
Tél.: 514 383-3209
Télec.: 514 383-3266

Institut de
développement
de produits



